	PRVI DAN - 16.listopada 2014.
	

	Razvoj online prisutnosti
Što je online prisutnost, koliko je I zašto važno za današnjeg malog  i srednjeg poduzetnika I naposljetku – kako je izgraditi? 
Pri čemu treba voditi računa kad se nastupa online, pogotovo na početku, te koji nam sve alati,  platofrme stoje na raspolaganju I kojim se komunikacijskim tehnikama i načelima voditi?

	4 sata

	9-10 h
	Što je to brending, kako komunicirati svoje vrijednosti I poruke
	1 sat

	10-11 h
	Kako izabrati vizualni stil za svojproizvod I kako ga aplicirati
	1 sat

	11 – 11.30 h
	Pauza 30 min
	

	11.30 – 12.30 h
	Koje društvene mreže izabrati za svoju prisutnost I zašto
	1 sat

	12.30 – 13 h
	Kako postaviti osnovnu komunikacijsku strategiju
	30 min

	13 – 14h
	Pauza za ručak
	


	Besplatni i ostali alati za uspješni marketing na digitalnim kanalima
[bookmark: _GoBack]Više nego ikad, poduzetnicima prisutnima na webu dostupan je niz alata (plaćenih i besplatnih) kojima je moguće dosegnuti do svojih postojećih i budućih klijenata te ih redovno obavještavati o novitetima i proizvodima. Koje alate koristiti, kako, zašto i koliko?

	4 sata

	14 – 14.30 h
	Google AdWords, pregledi uspješni primjeri izperspektive e-poslovanja
	30 min

	14.30 – 15 h

	Facebook Ads, pregledi uspješni primjeri iz perspektive e-poslovanja
	30 min

	15 – 15.30 h
	Upotreba bloga u e-poslovanju
	30 min

	
	Pauza od 30 min
	

	16 – 17 h
	Content marketing, primjena u e-poslovanju
	1 sat

	DRUGI DAN – 17. listopada 2014.

	
	Nastavak drugog dana / petak
	

	9 – 10 h
	Newsletter – važnost, pregled platformi i primjena
	1 sat

	10 – 11 h
	Wordpress – besplatni CMS sustav, primjena i mogućnosti
	1 sat

	11 – 11.30
	Mobilne platform u e-poslovanju
	30 min

	
	Pauza od 30 min
	

	Društvene mreže u online poslovanju
Društvene mreže danas su standardni kanal za komunikaciju, kao I za poslovanje. Zajedno će mo otkriti na koji način koristiti društvene mreže te unaprijediti svoje poslovanje, povećati doseg te unaprijediti prisutnost svog brenda ili tvrtke.

	

	11.30 – 13.30
	Strategija nastupa naFacebooku (kako komunicirati I ostvarivati zacrtane ciljeve)
	2 sata

	13.30 – 14.30
	Pauza za ručak
	

	14.30 – 15 h
	Strategija nastupa naTwitteru (zašto je Twitter važan I kako iskoristiti njegov potencijal)
	30 min

	15 – 15.30
	Ostale društvene mreže: YouTube, Pinterest, Flickr, Twitter, Instagram (pregled najboljih praksi i upotreba online)
	30 min

	15.30 – 16.30 h
	ROI (return of investment) na društvenim mrežama – Kako računati  i razmišljati o ulaganju  i povratu sredstava na društvenim mrežama
	1sat




· Napomena: U sklopu seminara nužni su kompjuterski uređajina kojima će polaznici pratiti linkove, pregledavati mogućnosti platforme te za praktičan rad na društvenim mrežama na virtualnim stvarima.
